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Narrativa transmedia
(Transmedia Storytelling)
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Narrativa transmedia : Introducción

• Concepto introducido por Henry Jenkins en el artículo 
Transmedia Storytelling, publicado en MIT Technology
Review en 2003

• Relacionado especialmente con el mundo de la 
comunicación , publicidad, entretenimiento,…

• Analizar su idoneidad como recurso didáctico
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• Jenkins : "hemos entrado en una era de convergencia de 
medios que hace que el flujo de contenidos a través de 
múltiples medios y canales se convierta en inevitable“

• “podemos entender la narrativa transmedia como una 
forma de narración con la que la generación que ha 
crecido con Pokemon, Star Wars, Indiana Jones, Matrix o 
Lost siente de forma natural como propia”

• Marc Prensky : Sabiduría digital  “es innegable que las 
nuevas generaciones desarrollan una serie de 
competencias (trans)mediáticas fundamentales para su 
vida social fuera de las instituciones educativas

Narrativa transmedia : Introducción
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• Idea tradicional  : 
• Alfabetización  vinculada la creación e interpretación 

crítica del texto escrito

• Alfabetización mediática (media literacy) 
• Competencias para analizar, evaluar y crear mensajes en 

múltiples formatos (AV)

• Alfabetización transmedia” (“transmedia literacy”),
• Alfabetización mediática no puede limitarse al análisis 

crítico de la producción o el lenguaje de los medios
• Prosumidor – Prosumer (productor + consumidor)
• Sujeto activo que crea contenidos y los comparte en las 

redes digitales. 

Narrativa transmedia : Introducción
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• estructura narrativa formada por historias muy amplias y 
extensas

• ricas en giros argumentales y con una gran complejidad 
de personajes

• historias tan amplias y extensas que no pueden contarse 
a través de un único medio

Narrativa transmedia : Características
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La narración transmediática : 
• proceso en el que los elementos de una obra 

de ficción 
• se esparcen sistemáticamente a través de 

muchos canales de distribución
• con el propósito de crear una experiencia de 

entretenimiento unificada y coordinada

• Lo ideal es que cada medio proporcione su 
propia contribución original al desarrollo de la 
historia.

Narrativa transmedia : Definición (Jenkins)
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un tipo de relato en el que 
la historia se despliega 
a través de :

• múltiples medios 
• y plataformas de 

comunicación 

en el cual una parte de los
consumidores asume un rol activo
en ese proceso de expansión

Narrativa transmedia : Definición (Scolari)
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•conglomerado industrial y de productos asociados a una 
marca

•Jenkins cree que están gobernadas excesivamente por 
criterios de una lógica económica y no suficientemente por 
una visión artística, creativa, o educativa

•punto de inflexión entre una lógica comercial y la 
oportunidad de ver que puede aportar la narrativa 
transmedia a los planteamientos pedagógicos

Narrativa transmedia : Franquicia (Jenkins)
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Franquicia transmedia : Creación de un mundo que se extiende a 
través de diversos formatos y canales (Star Wars)

Márqueting transmedia : Creación de una historia alrededor de 
una marca (Desigual – Instagram)

Transmedia nativo
• Proyecto concebido y creado en varios formatos desde un inicio 

(Panzer Chocolate , proyectos educativos)
• Objetivo de contar una historia más que promocionar
• Equipo creativo reducido

Narrativa transmedia : Tipos (Brooke Thomson - Filmutea)
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multimedia interactiva 

• elementos multimedia interactivos
• estudiante con rol activo en su proceso de aprendizaje

Transmedia
• multicanalidad
• rol activo estudiante

• multimedia

Fundamentacion pedagógica (Porta)

asociada a la web presencial /
blended learning

aprendizaje online situación presencial
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Experimentar relaciones canal / contenido
(cada medio transmite aquello para lo que es idóneo)

• Medios creación de contenidos
• Canales interacción social

Estrategias constructivistas

Estrategias socioconstructivistas

Fundamentacion pedagógica (Porta)
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multimedia = presentación de información 
• palabras (entiende el material presentado de 

forma verbal ya sea haciendo uso de texto o 
sonido)

• Imágenes  (contenido en forma gráfica, 
ilustraciones, diagramas, mapas o fotografías o 
gráficos dinámicos que incluyen la animación y el 
vídeo)

multimedia learning
• el estudiante construye representaciones 

mentales a partir de esa combinación de 
palabras e imágenes

Fundamentacion pedagógica. Constructivismo (Mayer)
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• Socialización del aprendizaje
• Lenguaje e interacción social
• Zona de desarrollo proximal 

Fund. pedagógica SocioConstructivismo (Vigotsky)
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narrativas inmersivas, interconectadas y dinámicas
•transmedia estimula múltiples alfabetizaciones 

(textual, audiovisual y medias sociales)
•motivadora y permite intercambio social

Claves que relacionan transmedia y aprendizaje
•nuevas aproximaciones a la lectura desde múltiples 
textos y diversos niveles de profundidad
•motivar el aprendizaje. Despertar el interés por los media
•adquisición de objetivos de aprendizaje constructivistas

Factores de mejora del aprendizaje
•Fomento de la creatividad
•Potenciación del factor social
•Movilidad de personas, dispositivos y contenidos
•Múltiples puntos de entrada a los contenidos
•Especialmente motivador para los jóvenes

T is for Transmedia
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Claves postfotografia
•Remezcla 
•Creación colectiva
•Entradas blog
•Realización del clip
•Publicación en Youtube/Vimeo
•Publicación en Padlet
•Herramientas de publicación en 
Twitter/Facebook/

Práctica creación colectiva. 
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Práctica de vídeo
•Trabajo sobre lenguaje audiovisual
•Realización de clips
•Relacionar Hasghtags con contenidos asignatura

Twitter / Hasghtags en relación a contenidos Video
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Conclusiones y líneas de trabajo

Materiales didácticos
•Experimentar y desarrollar el uso de la transmedia en 
relación a estrategias socioconstructivistas

Hipervídeo
•Recurso audiovisual que permite trabajar en niveles
jerárquicos de contenido
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La narrativa transmedia en la educación
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